AEROPACK
Slogans
1. “Carga lo imposible. Siente lo ligero.”
2. “50 kg al hombro, 0 kg en tu espalda.”
3. “Fuerza invisible, libertad imparable.”
4. “Mochila que desafía la gravedad.”
 Cómo puedo vender la marca
1. público objetivo:
¿Quién la usaría? ¿Viajeros, excursionistas, repartidores, estudiantes, militares, deportistas? 
2. Diferenciándome:
Utilizando frases como “única en el mundo”, “la primera mochila antigravedad”, “revoluciona el peso”
3. Mostrando algunas demostraciones reales:
Grabando videos cortos donde una persona carga 50 kg en la mochila y camina/corre/salta sin esfuerzo. 
4. beneficio emocional:
La gente compra libertad, comodidad, rendimiento no solo “menos peso”. Destaca cómo mejora su vida.
Estrategias para popularizar el slogan
1. Redes sociales (TikTok, Instagram, YouTube Shorts):
haciendo videos virales mostrando retos, por ejemplo: “¿Quién aguanta 50 kg sin sudar?” o “Subiendo montañas con 50 kg como si nada”.
2. Influencers
Hacer colaboraciones con deportistas, viajeros, repartidores, militares, youtubers de aventura. Ellos lo probarán y lo mostrarán.
3. Hashtag de campaña:
Creando un hashtag fácil de recordar, como #CargaloLigero o #MochilaSinPeso, y anímales a compartir sus retos.
4. Lanzamiento llamativo:
Organizar un evento, reto callejero o donde la gente pruebe la mochila. Ejemplo: levantar sacos de 50 kg sin esfuerzo.
5. Publicidad creativa:
Usa imágenes impactantes: alguien cargando pesas gigantes, mochilas llenas de ladrillos, o una abuelita cargando cemento y caminando feliz.

