Diseña el marketing mix de tu producto
[bookmark: _GoBack]1- Producto
· ¿Cuáles son las necesidades y/o deseos que tu producto/servicio debe satisfacer de la clientela? La necesidad que tiene nuestro producto es en el mercado es que es un producto de higiene personal y que tiene un pequeño regalo para satisfacer al cliente a consumir el producto para obtener la recompensa. 
· ¿Cómo, cuándo y dónde lo usará el cliente? Para higiene personal es decir momentos en el baño para bañarse o lavarse las manos. 
· ¿Cómo es físicamente? Es una barra rectangular de jabón que tiene en su interior un producto coleccionable. 
· ¿Qué nombre tiene? SOAPY SURPRISE
· ¿Cuál es la marca? Marca de higiene 
· ¿Cómo se diferencia de otros productos y servicios ya existentes en el mercado? La diferencia entre nuestro producto y los demás es el objeto coleccionable que tendrá en su interior 
2- Precio
· ¿Cuál es el valor de tu producto o servicio para el comprador? 30 pesos
· ¿Cuáles son el rango de precio para los productos y servicios en cada área de distribución? 20-50 pesos
· ¿Cuál es el comportamiento del cliente en relación al precio? bueno
· ¿Cuánto está dispuesto a pagar por lo que ofreces? 40 pesos ¿Cuál es el límite de precio? 50 pesos 
· ¿Cómo se compara tu precio con el de la competencia? Precios similares, pero con sorpresa dentro 
3- Plaza
· ¿Dónde suele tu público buscar tus productos y servicios? En los supermercados. 
· En el caso de los establecimientos físicos (punto de venta), ¿cuáles son los tipos específicos? En supermercados, abarrotes o tiendas de higiene personal. 
· En el caso de los establecimientos virtuales y online, ¿cuáles (e-commerce, catálogo, redes sociales)? Se promocionaría en Instagram y Facebook con publicación bonitas para la vista humana para el incitar al cliente comprarlo 
· ¿Cómo tu empresa puede ingresar a los mejores y más efectivos canales de distribución? Con una venta en lugares estratégicos y con los puntos de ventas consolidados 
4- Promoción
· ¿Cuándo y dónde puedes transmitir, de forma efectiva, tus mensajes de marketing acerca de tu negocio a tu público objetivo? En ferias o puntos de venta especifico. 
· ¿cuáles son los mejores canales (TV, radio, internet, impresos) y acciones de relaciones públicas para presentar tus soluciones a tus posibles clientes? Redes Sociales y Televición.
· ¿tu mercado es estacional (huevos de pascua, árboles de navidad)? no, ¿cuál, entonces, debe ser el calendario para aprovechar las oportunidades y aumentar las ventas y promociones? En el dia del niño. 
· ¿cómo hace la promoción de sus productos y servicios tu competencia? Promocionando los jabones con la innovador idea del juguete dentro 
· ¿cuál es la influencia de ellos sobre tus acciones? Positiva 

