Diseña el marketing mix de tu producto
1- Producto
¿Cuáles son las necesidades y/o deseos que tu producto/servicio debe satisfacer de la clientela?
La idea del producto, es comida galletas rellenas, con fresases motivadoras 
¿Cómo, cuándo y dónde lo usará el cliente?
Lo comerían y leerían el mensaje 
¿Cómo es físicamente?
Una galleta mediana, rellena de diferentes sabores con una frase 
¿Qué nombre tiene?
biscoto
¿Cuál es la marca?
Una marca dedicada , a la creación de galletas rellenas ,golosinas caseras para motivar a la gente 
¿Cómo se diferencia de otros productos y servicios ya existentes en el mercado?
Sería un producto con una frase reflexiva
2- Precio
¿Cuál es el valor de tu producto o servicio para el comprador?
Una frase, positivas junto a una deliciosa galleta
¿Cuáles son el rango de precio para los productos y servicios en cada área de distribución?
El rango esta pensado, que al ser una galleta con productos de buena calidad no podrían pasar 20 (no decoradas, si no subiría el precio).
¿Cuál es el comportamiento del cliente en relación al precio?
Algo buena calidad, a un precio con el producto
¿Cuánto está dispuesto a pagar por lo que ofreces? ¿Cuál es el límite de precio?
Mínimo 25$- máximo  30$
¿Cómo se compara tu precio con el de la competencia?
Demostrar la accesibilidad y calidad



3- Plaza
¿Dónde suele tu público buscar tus productos y servicios?
Pagina wed. Productos en línea 
En el caso de los establecimientos físicos (punto de venta), ¿cuáles son los tipos específicos?
Como una meta a largo plazo Local mediano pero simple , 
En el caso de los establecimientos virtuales y online, ¿cuáles (e-commerce, catálogo, redes sociales)? Instagram , y redes sociales 
¿Cómo tu empresa puede ingresar a los mejores y más efectivos canales de distribución?
[bookmark: _Hlk179884401]YouTube , Instagram, TikTok 
4- Promoción
¿Cuándo y dónde puedes transmitir, de forma efectiva, tus mensajes de marketing acerca de tu negocio a tu público objetivo?; jóvenes, a través del Instagram o TikTok
¿cuáles son los mejores canales (TV, radio, internet, impresos) y acciones de relaciones públicas para presentar tus soluciones a tus posibles clientes?; YouTube , Instagram, TikTok
¿tu mercado es estacional (huevos de pascua, árboles de navidad)?, ¿cuál, entonces, debe ser el calendario para aprovechar las oportunidades y aumentar las ventas y promociones? Y
No es estacional, pero las ventas subirían 
¿cómo hace la promoción de sus productos y servicios tu competencia?, ¿cuál es la influencia de ellos sobre tus acciones?
Crear producto, preciso para cada festividades 

1.¿Quién pagará por el producto o servicio que se ofrece?
Familias , todo tipo de personas 
2. ¿Qué necesidades cubre el producto?
 Alimentario y emocional
3.¿Alguien ya compró lo que ofrezco? ¿qué tipo de comprador es?
Principalmente hombres entre 14 y 15 años 
4. ¿Son hombres o mujeres los que comprarán el producto?
los dos 
5.¿Cuántos anos tiene el consumidor ideal?
no hay , para todas las edades 
6.¿Cómo voy a vender el producto?
en paquetes bolsas, cajas
7.¿Cómo empezaron los competidores del producto?
Venta de minore 
8. ¿Dónde encuentro a los potenciales consumidores?
Áreas públicas y en línea
9.¿Cuales son las principales preocupaciones del consumidor
ideal? Precio , calidad y cantidad
10. ¿Cómo puedo ayudar al consumidor ideal, en qué lo beneficio?
Un precio asible que puede la calidad del producto 
11.¿Qué medio de comunicación usa más seguido el consumidor
ideal? Redes sociales 
12. ¿Cuál es el nivel socioeconómico del posible consumidor?
Clase media y alta 










