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INTRODUCCIÓN:
signori di lusso es una empresa 100% Guasabencen que brinda una linea de perfumes elaborados con ingreientes de alta calidad a un exelente precio, no solo ofrece un producto sino tambien una experiencia para el consumidor y para las personas que lo rodean, ademas esperamos del agrado de las personas para que lo puedan usar dia a dia teniendo un rico y llamatiguo aroma, se espera que tenga una alta demanda y que llegue a mas personas.


1. Empresa 

1.1 Nombre:
Signori Di Lusso

1.2  Giro:
signori di lusso es una empresa 100% Guasabencen que brinda una linea de perfumes elaborados con ingreientes de alta calidad a un exelente precio

1.3  Mision: 
Es ser de los meores perfumes que estan actualmente en el mercado brindando un aorma fresco y elegante de alta calidad, teniendo una mayor duracion y proyeccion al portador.

1.4  Vision:
Estar en el top de los perfumes lideres que existen en el mercado, se estima que para 2026 tener la mejor empresa de perfumes de mayor calidad en guasave.

1.5  Organigrama.


1.6 Socios mayoritarios 
Miguel López	Damián Puertas	Sebastian valenzuela	Eduardo Sandoval
			

2. Objetivos empresariales del proyecto:

•	Posicionarse en el mercado local 
•	Expandirse al mercado nacional
•	Investigación y desarrollo para mayor eficiencia

3. Mercado

el mercado es local ya que no tenemos el alcance para lanzarnos a nivel nacional y además consideramos que sería en extremo arriesgado.

4. Investigación de mercados
Pasos de la Investigación:_
· Definición del Problema: Identificar la necesidad de investigar si la ciudad está lista para un nuevo perfume y qué características debería tener.

· Revisión de Literatura: Investigar sobre el mercado del perfume en la ciudad, la competencia existente, los hábitos de uso de este y las preferencias de los consumidores.

· Diseño de la Investigación: Decidir la metodología de investigación (encuestas, entrevistas, grupos focales, etc.) y el ámbito al que va dirigido.

· Recopilación de Datos: Realizar encuestas a una muestra representativa de personas en la ciudad. Las preguntas podrían incluir sus hábitos de uso de perfume, preferencias de aroma, lugares de compra habituales, etc.

· Análisis de Datos: Procesar y analizar los datos recopilados para identificar tendencias y patrones. Por ejemplo, determinar cuántas personas prefieren aromas elegantes o casuales.

· Conclusiones: Basándose en el análisis de datos, llegar a conclusiones sobre la demanda de perfume de calidad en la ciudad y las preferencias de los consumidores.

· Recomendaciones: Recomendar estrategias de marketing y desarrollo de productos basadas en las conclusiones. Por ejemplo, si la investigación indica una demanda alta de perfume fresco, se podría recomendar la apertura de desarrollo de perfume con características específicas.

· Informe Final: Presentar los resultados de la investigación en un informe que incluya datos, análisis, conclusiones y recomendaciones.

· Implementación: Si las conclusiones son positivas, se puede proceder a la implementación de la estrategia de negocio basada en las recomendaciones de la investigación.

4.1  delimitación del problema
en los estados del norte de México las personas en promedio tendemos a tener un nivel de sudoración alto debido a las altas temperaturas y la alta concentración e humedad en la región por lo tanto las personas tienden a tener un olor poco agradable al olfato por esto signori di lusso es un perfume emfocqado a aquellas personas de regiones donde el clima es bastante extremo ya que es un perfume bastante elegante pero a su vez fresco que deja una muy buena impresion a donde vallas 

4.2 objetivos 
el objetivo de la fragancia signori di lusso es brindarle a nuestro cliente una experiencia agradable y formal para crear una muy buena imagen sobre él creando asi un aspecto limpio,formal y accesible para las personas que utilicen nuestra fragancia 

4.3  mercado meta 
signori di lusso va dirijido a adolecentes y adultos mayores que deseen tener una buena presentacion e imagen personal, ademas es una fragancia con un toque distintivo que sera una experiencia inolvidable para el usuario

5. Producto: 
(Versión Nacional)

5.1 Seleccion del producto
Signori di lusso es un perfume que se presentará en unidades de 100ml, que contendrá alcohol, agua, esencias aromáticas, de la mejor calidad. Utilizaremos botellas de cristal, contarán con una etiqueta con toda la información del perfume.

5.2  Slogan
Fresca fragancia para hombre con elegancia. 

5.3  Elaboración del producto
(Logotipo, Etiqueta, Envase y Empaque, Embalaje.)













· Logotipo:















· Etiqueta:

· Envase y Empaque:
El producto se estará poniendo en presentaciones de 100ml en botellas de cristal. Teniendo una buena presentación del producto y elegancia a la vez. 

· Embalaje: 
Los productos que se elaboran se ponen en su respectiva caja de cartón para facilitar su transporte.


5.4. Competencia:
Nuestra competencia son los perfumes que tienen tiempo en el mercado, como los perfumes de Dior, Versace etc. Así que buscamos destacar en el aroma para así poder competir como nueva marca implementada en guasave que no busca quedarse en un lugar si no avanzar a más municipios y estados.
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